
 

สอง 9 แนวโนมสินคาเกษตรและอาหารในสหรัฐฯ ป 2568 
 

 
 
ความตองการของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ ผูบริโภคใสใจในสิ่งแวดลอมเพ่ิมข้ึน ไปจนถึง

อิทธิพลของสื่อโซเชียลมีเดียท่ีมีตอพฤติกรรมผูบริโภค สงผลใหแนวโนมความตองการบริโภคผลิตผลทางการเกษตร 
(Produce) เปลี่ยนไปตามไปดวย โดย The Packer สื่อดานผลิตผลทางการเกษตรและบริษัท Produce Market 
Guide ไดรวบรวมขอมูลจากบริษัทท่ีทําการสํารวจขอมูลผูบริโภค รานคาจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค (Grocery) 
และบริษัทผลิตหรือจัดหาสินคาผลิตผลทางการเกษตร (Produce Suppliers) และไดจัดทําการคาดการณแนวโนม
ผลิตผลทางการเกษตรของป 2568 ในสหรัฐอเมริกา โดยสรุปสาระสําคัญไดดังนี้ 

 
1. อาหารเปนยา 

แมวาแนวคิดเรื่องการรับประทานอาหารเปนยาจะไมใชแนวคิดใหม อยางไรก็ดี ผูบริโภคในปจจุบันให
ความสนใจกับแนวคิดดังกลาวเพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภคยุคใหมท่ีหันมาเลือกบริโภคผักและผลไมมากข้ึน 
เนื่องจากผักผลไมมีประโยชนตอสุขภาพ Curious Plot บริษัทใหคําปรึกษาดานการสื่อสารและการตลาด ตัวแทนลูกคา
ในภาคอุตสาหกรรมสินคาเกษตรและอาหารไดเผยแพรรายงาน Consumer Curiosity Report หรือรายงานวิเคราะห
ขอมูลผูบริโภคในสหรัฐฯ ถึงแนวโนมท่ีอาจสงผลตอการกําหนดทิศทางแนวโนมอาหารในอนาคต การศึกษาดังกลาว ได
สํารวจความคิดเห็นจากผูบริโภคกวา 800 คน ท่ีใหความสนใจในหัวขอดานการทําอาหาร โภชนาการ และความยั่งยืน 
โดยรายงานชี้วากลุมผูบริโภครุนใหมใหความสนใจกับอาหารท่ีจะชวยสงเสริมสุขภาพและความเปนอยูท่ีดีมากข้ึน  

 



 
2. ม้ืออาหารท่ีเรียบงายและมีราคาท่ีจับตองได (Simplicity with a Side of Affordability) 

รายงาน Consumer Curiosity Report เผยวาผูบริโภคท่ีเขารวมการสํารวจสวนใหญเลือกท่ีจะซ้ือ
อาหารท่ีพรอมรับประทานไดภายใน 30 นาที และผูบริโภคใหความสนใจกับเคล็ดลับการรับประทานอาหารอยาง
ประหยัด โดยรอยละ 73 ของกลุมผูบริโภคผูนํากระแส (Early Adopter) เริ่มมองหาวิธีการใหมๆ ในการใชจายเลือกซ้ือ
สินคาอุปโภคบริโภคและการไปรับประทานอาหารท่ีรานอาหารใหคุมคาท่ีสุด อยางไรก็ดี แมวามีงบประมาณท่ีจํากัด แต
ผูบริโภคยังคงตองการขยายประสบการณการรับประทานอาหารใหมๆ อยู 

 
3. ผูบริโภคท่ีมีจิตสํานึกและรับผิดชอบตอสังคม (The Conscious Consumer) 

Ten Acre Marketing บรษัิทการตลาดดานการเกษตร เผยวาผูบริโภคท่ีมีจิตสํานึกและรับผิดชอบตอ
สังคม (Conscious Consumer) ขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในอุตสาหกรรมผลิตผลทางการเกษตร อาทิ การสงเสริมการ
ใสใจสุขภาพ ความยั่งยืน และการจัดหาวัตถุดิบอยางมีจริยธรรม (Ethical Sourcing) นอกจากนี้ ในปจจุบันผูบริโภค
ยังใหความสําคัญตอสุขภาพ ในขณะท่ีโซเชียลมีเดียไดเขามามีบทบาทตอพฤติกรรมของผูบริโภคมากข้ึน  

 
4. บรรจุภัณฑท่ีใสใจความย่ังยืนและเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม  

FullTilt Marketing บริษัทดานการตลาดคาดวาภาคอุตสาหกรรมผลิตผลทางการเกษตรจะให
ความสําคัญตอบรรจุภัณฑท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมอยางตอเนื่องและเพ่ิมข้ึนในอนาคต ท้ังนี้ แนวโนมดังกลาวไดเริ่ม
ข้ึนตั้งแตป 2562 จากการท่ีผูบริโภคตองการท่ีจะลดขยะและมีความรับผิดชอบตอสิ่งแวดลอม โดยในปจจุบันบรรจุ
ภัณฑท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมไดกลายมาเปนประเด็นสําคัญในดานสุขภาพดิน (Soil Health) การอนุรักษท่ีอยูอาศัย
ของสั ตว  (Habitat Conservation) คาร บอน ฟุตพริ้ นท  (Carbon Footprint) หรื อปริ มาณรวมขอ งก า ซ
คารบอนไดออกไซดและกาซเรือนกระจกอ่ืนๆ ท่ีปลอยออกมาจากผลิตภัณฑหรือบริการ และการจัดหาวัตถุดิบอยางมี
จริยธรรม นอกจากนี้ ในปจจุบันยังเปนท่ีสังเกตไดวามีบริษัทท่ีจําหนายสินคาในตลาดสหรัฐฯ ไดมีการเปดตัวและ
จําหนายผลิตภัณฑอาหารท่ีมีความเปนกลางทางคารบอน (Carbon Neutrality) อาทิ ไข ของบริษัท Forward Farms 

 
5. โซเชียลมีเดียขับเคล่ือนการปรุงอาหารดวยการใชผลิตผลทางการเกษตรในรูปแบบใหมๆ 

โซเชียลมีเดียสรางแรงบันดาลใจและปลุกกระแสเทรนดการทําอาหารใหมๆ อยู เสมอ อาทิ 
แพลตฟอรมอยางอินสตาแกรม (Instagram) และติ๊กตอก (TikTok) ท่ีมีคอนเทนตท่ีมีความสรางสรรคในการใชผลผลิต
ทางการเกษตรในการประกอบเมนูอาหาร ไมวาจะเปนการนําเสนอสูตรอาหารท่ีแปลกใหม เทคนิคการจัดจานท่ีสวยงาม 
หรือการปรับใชวัตถุดิบธรรมดาใหกลายเปนเมนูท่ีโดดเดนและนาสนใจ โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภควัย Gen Z ท่ีชอบ
คนหาไอเดียทําอาหารจาก TikTok 

 
6. สินคามูลคาเพ่ิมท่ีชวยประหยัดเวลา (Value-Added Timesavers) 

วิถีชีวิตท่ีเรงรีบยังคงขับเคลื่อนความตองการสินคาผลิตผลทางการเกษตรมูลคาเพ่ิมท่ีชวย
ประหยัดเวลาและเพ่ิมความสะดวก เชน ผลผลิตทางการเกษตรท่ีมีการตัดไวลวงหนา (Pre-cut) ผลิตผลทางการเกษตร
ท่ีผานการลางเรียบรอยแลว (Pre-washed) และผลิตผลทางการเกษตรพรอมปรุง (Ready-to-cook) ซ่ึงเปนสินคาท่ี



 
กําลังไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึน นอกจากความตองการในการประหยัดเวลาและความสะดวกแลว ผูบริโภคยังตองการลด
คาใชจายในการออกไปรับประทานอาหารนอกบานอีกดวย 

 
7. ความตองการสินคาเกษตรอินทรียเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง  

การใหความสนใจกับสุขภาพและสวนผสมจากธรรมชาติท่ีเพ่ิมข้ึนสะทอนถึงความตองการของ
ผูบริโภคท่ีมีตอสินคาผลิตผลทางเกษตรอินทรีย (Organic Produce) ซ่ึงมีแนวโนมท่ีจะขยายตัวอยางตอเนื่อง ใน
ปจจุบันผลิตผลทางการเกษตรอินทรียกลายเปนสินคาท่ีไดรับความนิยมจากผูบริโภคท่ัวไปในตลาดกระแสหลัก 
(Mainstream) อีกท้ัง ขนาดตลาดสินคาอินทรียท้ังในดานมูลคาและปริมาณมีแนวโนมท่ีจะขยายตัวอยางตอเนื่อง 
 
8. กลวย ตัวชวยยืดงบประมาณอาหารในภาวะเงินเฟอ 

งานวิจัยของบริษัท Dole ชี้วาผักและผลไมสดมีบทบาทสําคัญในการชวยผูบริโภคในสหรัฐฯ ในการ
ประหยัดคาใชจายและการใชงบคาอาหารในชวงเวลาท่ีราคาอาหารปรับตัวเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องไดอยางคุมคาและ
ครอบคลุมชวงระยะเวลาไดนานยิ่งข้ึนดวยงบเทาเดิม ในขณะท่ียังคงมุงม่ันท่ีจะจัดหาอาหารท่ีมีคุณคาทางโภชนาการ
และอรอยใหกับครอบครัว โดยกลวยเปนผลไมท่ีพกพางายและรับประทานสะดวก ราคาไมแพง มีคุณคาทาง
โภชนาการสูง มีรสชาติหวานอรอยจากธรรมชาติ มีขนาดกําลังดีเหมาะสําหรับเยาวชนในการนําไปรับประทานชวงพัก
อาหารกลางวัน และมีบรรจุภัณฑหรือเปลือกท่ียอยสลายไดตามธรรมชาติ  

 
9. ผลิตผลทางเกษตรท่ีหรูหราและหายาก (Glamour on the produce aisle) 

สินคาหรูหราอยางมะมวง Sapurana ท่ีมีสีสันสดใส หรือสตรอวเบอรรี Oishii ดึงดูดความสนใจของ
ผูบริโภคดวยราคา คุณสมบัติท่ีโดดเดน และเรื่องราวของสินคาท่ีนาสนใจ เหมาะสมสําหรับการมอบเปนของขวัญ 
นอกจากนี้ แนวโนมการนําผักและผลไมสดเขตรอนและหายากมาวางจําหนายในตลาดกระแสหลักมีการขยายตัวเพ่ิม
มากข้ึน เนื่องจากไดรับความสนใจและผูบริโภคมีความตองการในการเลือกซ้ือสินคาดังกลาวมากข้ึน 
 
 
 

 
ท่ีมา 

https://www.thepacker.com/news/retail/10-produce-trends-2025 
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